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Atlantic Grupa je, zahvaljujuéi
renomiranim vlastitim

brendovima, ali i Sirokoj paleti
vanjskih principala, jedna od
vodecih prehrambenih kompanija
u jugoistocnoj Europi s vlastitim
regionalnim distribucijskim
poslovanjem.
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Rezultati Valiconovogy istraZivanja ,Top 25 Regional Brands 2016" pokazali su da je Atlantic Grupa sa svoja cetiri proizvodna i dva
distribucijska brenda kompanija s najvec¢im brojem vodecih robnih marki u regiji.
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Snaga brenda kriterij je za rangiranje. Snaga brenda izracunata je na temelju prepoznavanja, iskustva i koristenja brenda unutar konkretne
kategorije. Rezultati su ponderirani veli¢éinom populacije odredene zemlje.

britvice Zvakace gume Jogurti

Rangiranje se temelji na reprezentativnhom istrazivanju provedenom na pet najvecih regionalnih trzista - Srbija, Hrvatska, Bosna i Hercegovina,
Makedonija i Slovenija

firsares

Gillette

Istrazivatka metodologija: prikupljanje podataka u rujnu i listopadu 2016; n=1000 do 1500 po zemlji; uzorak reprezentativan po spolu, dobi,
obrazovanju i regiji za populaciju 15 do 65 godina starosti; “mix-mode"” racunalom potpomognuto anketiranje koje ukljucuje reprezentativno
web i dopunsko terensko anketiranje populacije bez interneta.

Za viSe informacija: www.valicon.net/top25



TOP10

COUNTRY
BRANDS
2010

Brand strength is the criteria for
rankings. Brand strength is
calculated on the basis of brand
recognition, experience and
usage of a brand within a
specific category.

Rankings are based on
representative surveys
conducted in five biggest
regional markets Serbia, Croatia,
Bosnia and Herzegovina,
Macedonia and Slovenia.

Survey methodology: conducted
in September-October 2016;
n=1000-1500 per country;
sample representative on
gender, age, education, region
for population 15-65 years of
age; mix-mode computer
assisted interviewing, combined
face-to-face and web
interviewing.

www.valicon.net/top10
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ATLANTIC

Rezultati—9M 2018

DINAMIKA PROFITABILNOSTI

|
(u milijunima kuna) 1.-9. 2018. 1.-9. 2017. 19, 2005/ 1.9
Prihod od prodaje 3.886.7 3.907.7 (0.,5%)
EBITDA 524,1 4407 18,9%
Normalizirana EBITDA 503,7 4407 14,3%
EBIT 413,8 3241 27, 7%
Neormalizirani EBIT 393.4 3241 21,4%
MNeto dobit 319,86 2382 34.2%
S rrommemae | R
EBITDA marza 13,5% 11,3% +221 bb
Normalizirana EBITDA marza 13,0% 11,3% + 168 bb
EEIT marza 10,6% 8,3% +235 bb
Normalizirana EBIT marza 10,1% 8,3% +183 bb
Neto profitha marza B,2% 6,1% +213 bb




ATLANTIC

Ocekivanja 2018

(u milijunima kuna) 2018. plan 2018./2017.
Prodaja 5.300 5.249 1,0%
EBITDA* 550 517 6,3%
EBIT* 375 342 9,8%
Troéak kamata 45 58 (23,1%)

* Nomalizirano



Prihodi od prodaje - 9M 2018
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m Principalski brendovi 23,0%

m Kava 21,0%

= Pi¢a 14,6%

= Zdravlje i njega 12,7%

= Slatko i slano 12,7%

= Delikatesni namazi 12,6%

m Sportska i aktivna prehrana 2,7%

m Gourmet 0,7%

0%

O

m Vlastiti brendovi 68,9%
u Principalski brendovi 23,0%
= Farmacia 7,9%

= Privatne robne marke 0,2%

O

= Hrvatska 33,3%

= Srhija 23,7%

= Slovenija 16,8%

= Bosna i Hercegovina 8,4%

= Ostala trziSta regije* 7,0%

= Kljuéna europska trzista** 5,4%
= Rusija i ZND 3,2%

m Ostala trzista 2,2%
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Struktura dionic¢ara na 31.12.2018.
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Lada Tedeschi Fiorio
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PBZ CO OMF
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Raiffeisen DMF
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Ostali mirovinski fondovi
1,4%

EATGR m Crobex Crobex10

30,9%

(3,2%) (1,8%) (2,7%)

(11,4%)

2015. 2014.

% Rast cijene dionice 34,6%

+ Stabilna dionic¢arska struktura

+»» Free float od 44%
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ATLANTIC

Kompleksnost sustava

7(10) RAZLICITIH ERP SUSTAVA...

SAP SLO SVE KOMPANILIE U SLOVENIJI

SAP CRO CEDEVITA, NEVA

SAPAGBB | AMHR,ATZG, BNBV, AGDD DIGLAS FIDIFARM
DISTRIBUCIIA NJEMACKA | ESKULAP /
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MIS fﬂ‘ﬁ('ég:,“;ﬂr"”s““"" Bill| Enl?ts:IIl}A DISTRIBUCLIA RUSIIA
KONTO MONTANA INFOR BAAN | ATLANTIC MULTIPOWER GERMANY
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OPERATIVNO
POSLOVANJE

KORPORATIVNE
FUNKCIJE PODRSKE

DISTRIBUCIJSKA
PODRUCJA
FINANCIJE
fr— SPP KAVA r—— SDP HRVATSKA

SPP SPORTSKA | KORPORATIVNE
""" AKTIVNA PREHRANA e TR SO SR AKTIVNOSTI

POSLOVNA

SPP PICA — SDP SLOVENIJA
s SPP SLATKO | SLANO —— DP MAKEDONIJA
— DP AUSTRIJA

—— SPP ZDRAVLJE | NJEGA

SPP DELIKATESNI —— GDAM
NAMAZI

—— PP GOURMET



Organizacija ATLANTIC

FINANCIJE INVESTITORIMA

KORPORATIVNO
IZVJESTAVANJE |
KONSOLIDACIJA

CENTRALNE CENTRALNE
FINANCIJE SLO & FINANCIJE SRB &
BIH MAC

KORPORATIVNI
KONTROLING

KORPORATIVNA KORPORATIVNI
RIZNICA POREZI




Organizacija ATLANTIC
KORPORATIVNI
KONTROLING

FINANCIJE FINANCIJE
DISTRIBUCIJISKA POSLOVNA
PODRUCJA PODRUCJA

RAZVOJ KORPORATIVNIH

OPERATIVNI KONTROLING FINANCIISKIH SUSTAVA

= RAZVOJ PLANSKIH ALATA

=  RAZVOJ BI SUSTAVA

=  UPRAVLIANJE MATICNIM
PODACIMA

PROCES IZVJESTAVANJA
= ANALIZA REALIZACUE

= PROCES PLANIRANJA

= KONTROLA INVESTICIJA
= PROFITABILNOST

= LIKVIDNOST

=  PROCES
1IZVJESTAVANJA

= ANALIZA REALIZACIE

= PROCES PLANIRANJA
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Atlantic Grupa d.d.
Miramarska 23
10000 Zagreb, HR

T +385 1 2413 900
F +3851 2413 901

grupa@atlanticgrupa.com


https://www.linkedin.com/company/367933?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,entityType:entityHistoryName,clickedEntityId:company_367933,idx:0
https://www.linkedin.com/company/367933?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,entityType:entityHistoryName,clickedEntityId:company_367933,idx:0

